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“El afiche en la publicidad”

- Anibal Méndez

Profesor(es): - José Gana Asignatura | Lengua vy Literatura
- Jonathan Herndandez
Correo: amendez@ccechillan.cl (Profesor Anibal)

igana@ccechillan.cl (Profesor José)

jhernandez@ccechillan.cl (Profesor Jonathan)

Instagram: @profeanibalmendez
Curso 82AyB Fecha maxima de envio: 09 de octubre
Objetivo de Analizar afiches, acorde a su intencion comunicativa.
aprendizaje:
Horario de 82 A: martes 06 de octubre, 10:00 hrs.
transmisiones: 82 B: martes 06 de octubre, 11:00 hrs.
Instrucciones: Lee la siguiente guia y luego realiza las actividades que se plantean.
Nombre Estudiante: curso:

El afiche.

El afiche es un texto por medio del cual se difunde un mensaje con intencién de promover un servicio o
producto, o bien, para invitar a participar en algo o actuar de cierta forma. El objetivo es convencer al lector
de algo determinado.

Se caracteriza por que puede ser leido rdpidamente capturando la atencién del lector. Es capaz de cumplir
varias funciones logrando, a través de él, interactuar y comunicarnos con el exterior.

Caracteristicas de un afiche

El afiche posee tres elementos importantes:

¢ Imagen y/o grafica: todo afiche requiere de una imagen (ilustracion, dibujo) que ayudara a enfatizar
el propdsito del afiche.

e ElSlogan (frase breve), es fundamental ya que por medio de él se entrega el mensaje. (Utilizando una
tipologia especial, tipo de letra)

e Datos del producto promocionado o de la invitacién que se hace.
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En general la disposicidon de los elementos del afiche puede ser la siguiente:
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Los afiches son textos publicitarios, y como tal, se valen de los estereotipos y prejuicios para promocionar sus
productos o ideas.
¢Qué son los estereotipos y prejuicios?
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ESTEREOTIPOS Y PREJUICIOS EN PUBLICIDAD

Un estereotipo es una imagen que representa a un colectivo ( Mujeres, hombres jovenes, nifios, nifias, duefias de
casa, hombres exitosos, etc). Se trata de un conjunto de creencias acerca de las carateristicas de las personas de un
grupo determinado que es generalizado a casi todos los miembros del grupo, pero que no valora las diferencias
propia de cada individuo, sino que sélo vale en la medida que posee las caracteristicas resaltadas de su grupo.

Por ejemplo: La mujer debe ser siempre bonita., =) PREJUICIO (la mujer sélo serd valiosa en la
medida que cumpla con esa caracteristica)

éPor qué la publicidad ha promovido la creacion de estos estereotipos?

Por varios motivos, pero uno de los mds importantes es el ahorro de tiempo, algo que prima en publicidad. A través
del estereotipo el mensaje es entendido e interpretado mds rdpidamente y ademas es una via facil de penetracién
porque de antemano estd aceptado socialmente, puesto que la publicidad lo toma del conjunto de valores que
conforman nuestro dia a dia.

Algunos estereotipos que se han construido y que son utilizados por la publicidad:

ETARIO: los jévenes son considerados alegres,
despreocupados y bellos, mientras que a los adultos estan
enfocados en su trabajo y preocupados por su familia.
ECONOMICO: las personas de escasos ingresos se les
considera incultas y vulnerables y, a las con altos ingresos,
como cultas, exitosas y agraciadas.

ETNICO: se considera que las personas rubias, con ojos
de color azul o verde son mas bellas que las morenas.

DE GENERO: la mujer es vista como la duefia de casa,
madre, sensible y siempre bella. En el caso del hombre,
aparece en el papel del proveedor, profesional e
inteligente.

El estereotipo de género es uno de los mds comunes y ampliamente difundidos y arraigados en nuestra sociedad.

Puedes ver el siguiente enlace de una propaganda antigua que se hizo popular por un certivo estereotipo de género:

https://www.youtube.com/watch?v=WP7xg9mHGa0

Y podemos ejemplificar, otros estereotipos de género como los siguientes:

1. La mujer es la encargada de las
tareas del hogar

Este es uno de los estereotipos mas
extendidos en la publicidad. Son
incontables los anuncios de jabones
de loza, limpia pisos, detergentes,
electrodomésticos o productos de
cocina que tienen a las mujeres
como protagonistas.

2. Los nifos son exploradores y las
nifias princesas

Las jugueterias son de las empresas
que mas usan los estereotipos de
género en su publicidad.

3. Los deportes son para disfrute
de hombres jovenes

La publicidad asegura que todos los
hombres son fanaticos de los
deportes. Los anuncios muestran —
casi exclusivamente— a un grupo de
hombres jovenes con cervezas
animando eufdéricamente a sus
equipos en partidos de futbol.
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ACTIVIDAD: observaremos afiches publicitarios para descubrir si utilizan estereotipos y qué prejuicios estan presentes.

1. éQuién es el emisor de este publicidad (2 pts.)?

* kK Kk k ok ok ok ok & LB 0. 0.0. 8 8.8 1

2. ¢Quién es el destinatario (2 pts.)?

DEJA DE OLER COMO NIRITA
Y HUELE A HOMBRE
* ok k Kk k ok Oﬂ&m % %k k Kk k ok

3. En esta publicidad, “oler como nifiita” esta relacionado 4. Esta publicidad muestra un estereotipo (3 pts.):
con (3 pts.): a) Racial

a) Olerajuguetes b) Etnico

b) Oler aalgo sucio c) Género

c) Ser poco hombre d) Econdmico

d) Jugar con un oso
5. ¢Qué puede significar en esta publicidad , que las letras usadas en la oracién : “oler como nifiita”, tenga un tamano
mucho menor que:"HUELE A HOMBRE"? Interepreta este factor en esta publicidad de acuerdo a tus propias ideas (4
pts.).

7 1. ¢Qué producto se promociona (2 pts.)?
CON
CREATIVIDAD |

ELAMORES
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2. ¢Cudl es el mensaje de la publicidad (3 pts.)?
a) Esunabebida para mujeres
b) Labebida se vende en la playa
c¢) Con labebida evitaras ir al gimnasio
d) Esta bebida la toman parejas lindas y felices

3. é¢Quién es el emisor de esta publicidad (2 pts.)? 4. iQuién es el destinatario (2 pts.)?
5. éCuadl es el estereotipo presente en esta propaganda (3 6. ¢ COmo evaluas tu que se presente este ideal de
pts.? felicidad con esta imagen? Responde de acuerdo a tu
a) Etario forma de pensar (4 pts.).
b) Etnico

c) De género
d) Econdmico




